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Un dia con...

FERNANDO TRIAS DE BES

Fernando Trias de Bes es licenciado en Ciencias
Empresariales y MBA por ESADE y la University of
Michigan. En 1996, fundd Salvetti & Llombart, una
empresa especializada en Inteligencia del Consumidor
y Consultoria de Innovacion de ambito internacional.
Ha participado en todo tipo de estudios sectoriales de
la mayor parte de los paises de Europa. Entre sus clien-
tes, destacan empresas como Orange, Jazztel,
Vodafone, Telefénica, Nestlé, Pepsico, Hewlett-
Packard, Mercedes-Benz, Credit Suisse, Winterthur,
Sony Corporation, Moét Chandon, Bongrain, Bacardi,
Chupa-Chups, entre otras.

Desde 1992, Trias de Bes imparte con regularidad cla-
ses de marketing en ESADE, formando parte del
Departamento de Direccion de Marketing como pro-
fesor asociado. Es actualmente miembro del claustro
de profesores de ESADE y centra su actividad acadé-
mica en el Executive Education, impartiendo semina-
rios de Alta Direccidn. Inicié su actividad como con-
ferenciante en 2003. Desde entonces, ha participado
como ponente en multiples congresos y foros, tales
como Expomanagement, Java Expo, el UK y
European Marketing Forum, o el Western Europe

Marketing Forum, entre otros. Ha actuado asimismo
como ponente, abordando temas de marketing, inno-
vacion o actitud ante el cambio, en multiples eventos
privados organizados por empresas como: Coca-
Cola, Gobierno Aragonés, Junta de Extremadura,
Caja de Navarra, La Caixa de Pensions, Gobierno de
Baleares, Randstad, Asociacion Portuguesa de
Empresas de la Distribucion, Decathlon, Heineken o
IESE, entre otras.

Fernando Trias de Bes es coautor junto a Philip Kotler
de Lateral Marketing: New Techniques for Finding
Breakthrough Ideas, un libro sobre innovacién en
marketing publicado en todo el mundo. También es
coautor junto con Alex Rovira de La Buena Suerte, cla-
ves de la prosperidad, una fabula sobre el factor suer-
te que ha sido traducido a 37 idiomas y que vendid
mas de dos millones de copias en el primer aino de su
publicacién. Ha escrito otras obras tales como: E/ ven-
dedor de tiempo, Relatos Absurdos, Palabras Bajo el
Mar, El coleccionista de sonidos y su ultimo ensayo es
El libro negro del emprendedor. Trias de Bes es cola-
borador habitual de El Pais Semanal y del suplemento
“Dinero” de La Vanguardia.
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Desde la publicaciéon del libro Marketing Lateral por
Fernando Trias de Bes y Philip Kotler, diferentes
empresas lideres en sus respectivos mercados han
venido utilizando este método para la generacion de
ideas y para dinamizar la capacidad innovadora de
sus departamentos de marketing. Tras cinco anos de
investigacion en diversos y variados sectores de acti-
vidad, ha llegado el momento de dar a conocer los
aspectos practicos que aseguran la eficiencia en la
utilizacion del Marketing Lateral.

Por este motivo, HSM organiza este Seminario dirigi-
do a la direccion de los departamentos de Marketing,
Comercial, Investigacion y Desarrollo, asi como a
Directores Generales interesados en incorporar pro-
cesos de innovacidn en sus empresas.

Ademas de compartir métodos de trabajo empleados
con éxito en el pasado, se profundizara en aspectos
esenciales que una empresa debe tener en cuenta
para aumentar su capacidad innovadora y aprovechar
el potencial creativo de las personas.

A través de un contenido profundamente practico, se
dardn a conocer herramientas de aplicacion inmedia-
ta, asi como aspectos que son esenciales antes de
innovar. El objetivo primordial serd maximizar las
garantias de todo proceso de innovacion.

11:30 - 12:00 hs

13:45 - 15:15 hs

15:15 - 16:30 hs

16:30 - 17:00 hs

17:00 - 18:15 hs

La dinamica de la innovacion. Como evolucionan los mercados

Dos vias para el crecimiento: Innovacion Vertical e Innovacion Lateral
Fundamentos de la creatividad. Por qué la creatividad se excluye del proceso
de marketing

Pensamiento Lateral + Marketing = Marketing Lateral. Ventajas e inconvenientes

CAFE

Innovation Review: el paso previo para evitar “reinventar la rueda”

En innovacién no vale todo: restricciones clave

Rutas de innovacion: creatividad libre no significa ausencia de limites
Técnicas y trucos para generar un alto nimero de desplazamientos con pocos
recursos

Coémo clasificar, ordenar, priorizar y trabajar con los desplazamientos

DESCANSO

Método de trabajo para realizar conexiones

Coémo validar el potencial de las nuevas ideas
Cdédmo asegurar la “incrementalidad” en innovacion
Recomendaciones para definir un nuevo concepto

Clasificacion y priorizacion de ideas

Inhibidores mas comunes que coartan la innovacion de la gente en la empresa
Procesos de innovacion y plan de creatividad
Qué debe hacerse y evitarse para que un equipo produzca nuevas y buenas ideas




DATOS GENERALES

Fecha
25 de junio de 2008

Sede
Hotel Confortel Pio XlI. Madrid
PROMOCION ESPECIAL VALIDA HASTA EL 20 DE JUNIO DE 2008

PASE INDIVIDUAL
Precio tarifa: 900 € + IVA
Promocidén especial: 695 € + IVA

PASE CORPORATE (3 PASES INDIVIDUALES)
Precio tarifa: 2.450 € + VA
Promocidén especial: 1.995 € + IVA

PASE CORPORATE (5 PASES INDIVIDUALES)
Precio tarifa: 3.825 € + VA
Promocidn especial: 3.175 € + IVA

Estos precios no incluyen el 16% de IVA.
Precio promocional aplicable Unicamente si el pago es realizado hasta el 20 de junio de 2008, fecha
de vencimiento de la promocion.

EL PASE INCLUYE:
Acceso al Seminario
Material de apoyo
Cafés

INFORMACION

Teléfono 902 528 777

Fax 902 528 778
hsmglobal.com/es/marketing
seminarios.es@hsmglobal.com

AFORO LIMITADO

la publicacion con el mejor contenido de management

Junto con su pase, aproveche la oferta especial de suscripcion
por 60 € (Precio Tarifa: 120 €)

Precio promocional aplicable con la compra de su pase, IVA no incluido.
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UN DIA CON FERNANDO TRIAS DE BES

Envie este cupdn por fax al 902 528 778

Apellidos Nombre:

Cargo: Departamento:

Tel. E-mail:

D.N.L: Fecha de nacimiento:

Empresa: Sector C.LE:
Direccion: C.P:
Poblacion: Provincia: Fax:

(si es distinto a lo anterior)

Razon Social: C.LE:
Direccion: C.P:
Poblacion: Provincia: Tel.:

Nombre vy teléfono de contacto para cualquier gestion administrativa:

[ Talén a nombre de Management Focus, C/Zurbano 45, 52 planta, 28010 Madrid.

] Tarjeta de crédito N°: Fecha de vencimiento

[] visa [ Mastercard [ American Express
[J Transferencia bancaria a Management Focus S.A., dirigida al Banco Santander Central Hispano
Numero de cuenta 0049-5114-95-2816058279. Indique la Razén Social al realizar la transferencia, tal y como aparece en este cupén.

] Domiciliacién bancaria. Nombre del titular:

Entidad: D:DD

Domicilio donde deseo recibir las acreditaciones:

Datos bancarios

Oficina: D:l:l:‘ D.C.: DD

Necuenta: L L L T T T T TTT]

C.P: Poblacion: Provincia:

Al cumplimentar su direccion de e-mail usted quedara registrado gratuitamente en www.intermanagers.es

Inscripcion Precio Tarifa PROMOCION ESPECIAL VALIDA HASTA EL 20 DE JUNIO DE 2008
[] Pase INDIvIDUAL 900 € + IVA 695 € + IVA
) Prer Comonare 2450 € + IVA 1.995 € + IVA
e Comore 3.825 € + IVA 3.175 € + IVA

Estos precios no incluyen el 16% de IVA. Precio promocional aplicable unicamente si el pago es realizado hasta el 20 de junio de 2008, fecha de vencimiento de la promocion.

D Suscripcion HSM Management Oferta Especial: 60 € + IVA

Tarifa Suscripcion: 120 € + IVA

Estos precios no incluyen el 4% de IVA

Firma v sello:

Espacio exclusivo para HSM. Fecha: [] Res. [ Ins.

Para la participacion en este evento es obligatorio rellenar el formulario correctamente y enviarlo a Management Focus S.A., antes de la fecha de vencimiento de la oferta. Para la asistencia a este evento sera
necesario que la totalidad del pago haya sido realizada. Cancelacion: Se aceptaran cancelaciones comunicandolo con un mes de antelacion al evento. Vencido dicho plazo, el importe podré ser canjeado por
otros productos del grupo. Si usted no puede asistir tiene la opcion de enviar un sustituto, comunicandonos los nuevos datos con de antelacion. Pase personal e intransferible. El interesado tiene derecho a cono-
cer, rectificar, cancelar u oponerse al tratamiento de la informacion que le concierne y, autoriza a que pase a formar parte del fichero de Management Focus S.A, domiciliado en Madrid, 28010, en la calle Zurbano
45, ante el cual podra ejercitar sus derechos, y a que sea utilizada para mantener la relacion comercial y recibir informacion y publicidad de productos y servicios de nuestra empresa y de otras relacionadas con
los sectores de telecomunicaciones, financiero, ocio, formacién, gran consumo, automocion, energia, agua y ONGs. Si no desea ser informado de nuestros productos o servicios, o de los de terceros, sefale con
una x esta casilla 0. (Ley Organica 15/1999 de 13 de diciembre de Proteccion de Datos).

Management Focus S.A. Tel.: (34) 902 528 777 Fax: (34) 902 528 778
C/Zurbano 45, 52 planta, 28010 Madrid. Espana, seminarios.es@hsmglobal.com - hsmglobal.com/es
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PROXIMOS EVENTOS 2008

Inspiring ideas

hsmglobal.com EXPOMANAGEMENT 2008
4 y 5 de junio. Madrid

HSM Seminarios - Liderazgo con Alex Rovira
24 de junio. Madrid

FORUM MUNDIAL DE GESTION DE PERSONAS

HSM ESPANA
C/ Zurbano 45, 20 y 21 de octubre. Lisboa

5° planta. 28010 22 y 23 de octubre. Barcelona
Madrid. Espaia.

el B0E s FORUM MUNDIAL DE MARKETING Y VENTAS
Fax: 902 528 778
hsmglobal.com/es
seminarios.es@hsmglobal.com 25 y 26 de noviembre. Barcelona

24 Y 25 de noviembre. Lisboa




